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ELLEDECO WYDARZENIA

VISIONNAIRE HOME WARSAW

Specjalna przestrzeh przeznaczona dla firmy Visionnaire powstata
w warszawskie] Galerii Heban. To dobra okazja, zeby zadaé kilka pytan
Eleonore Cavalli, wspdtwiascicielce i dyrektor artystycznej marki.

SERCE MARK

Eleonore Cavalli, osobowosé i wizjonerka. Dzigki jej
zaangazowaniu i pasji marka Visionnaire podbija
rynki na catym $wiecie. Sama Eleonore niezmiennie
wyznaje zasade, ze sitq marki sq zawsze ludzie.
Dlatego dba o komfort pracy oséb zatrudnionych

w firmie z takim samym oddaniem jak o kolekcje mebli.

250 ELLE DECO

Jak postrzega pani nasz rynek? Jaki widzi pani potencjat
dla tak luksusowych marek jak Visionnaire Home?
Potencjat jest ogromny i ro$nie z kazdym rokiem. Od pewnego
czasu obserwujemy bardzo wyrazne i coraz silniejsze
zainteresowanie luksusowymi markami oferujgcymi najwyzszei
jakosci meble i akcesoria wnetrzarskie. Nasze produkty to
najwyzszej klasy rzemiosto ,made in ltaly” i wyszukane
wzornictwo autorstwa znanych designeréw. Na tak wyszukany
i unikatowy asortyment zawsze znajdujq sie klienci.
Dotychczasowe kolekcje Visionnaire Home najkrécej
mozna by zdefiniowaé jako luksus w stylu glamour. Trudno
si¢ jednak oprzeé wrazeniu, ze styl marki wcigz ewoluuje.
Najnowsze pr0|ekty prezentowane w tym roku na Salone
del Mobile zdajq sie prostsze i zdecydowanie bardziej
powsciggliwe w formie.

Nie powiedziatabym, ze sq prostsze, raczej bardziej
wspotczesne, eleganckie z idealng rownowagq proporcji

i materiatéw. Wszystkie kolekcje, niezaleznie od stylistyki,
charakteryzujq sie ogromnq dbatoécig o detale. Jezeli chodzi
o kolekcje Greenery, ktéra byta prezentowana w kwietniu

w Mediolanie, to przy jej tworzeniu zwrécilismy szczegdlng
uwage na zréwnowazone materiaty jako odpowiedzialng
alternatywe dla tradycyjnego procesu produkcp

O kazdej z kolekeji Visionnaire Home méwi pani z takg
samq pasjq. Czy jednak ktéras z nich jest pani szczegélnie
bliska?

Wszystkie sq niczym moje dzieci, wiec wszystkie je kocham,
ale Greenery jest syntezq najwazniejszych dla mnie wartoéci:
eleganciji, unikatowosci, innowacji i gwarantujgeej najlepszq
jakosé pracy ludzkich rgk.

Za projektami Visionnaire kryjq si¢ zazwyczaj nazwiska
wybitnych projektantéw, ale i warsztat znakomitych
wtoskich rzemiesInikéw. Wielokrotnie podczas naszych
poprzednich rozméw wspominata pani, jak wielkg wage
Visionnaire przywigzuje do swoich pracownikéw.
Dlaczego to dla pani takie wazne?

Od poczqtku istnienia firmy staramy sie budowaé silne,
zaangazowane, profesjonalne zespoty i na nich opieramy
nasz biznes. Ciludzie odgrywaijq centralng role. Muszq by¢
napedzani mitoéciq do pracy, ktérq codziennie wykonuiq
zréwnq pasjq. Czerpiemy z najlepszych wtoskich tradyciji
rzemieélniczych. Nasi ludzie sq niczym krawcy kreujqcy projekt
i szyjqcy na specjalne zaméwienie wymagajqcego klienta.
Dlatego tez staramy sie bardzo o nich dbad. Zapewniamy im
wsparcie i motywacie, finansujemy nauke i otaczamy opiekgq.
Kolekcje Visionnaire Home to nie tylko spektakularne
projekty mebli, dzieki ktérym kreuje si¢ cate przestrzenie,
ale tez fantastyczne linie akcesoriéw i dodatkéw.

Co mogtaby pani zarekomendowaé jako prezent
swigteczny?

Oczywiscie co$ z kolekcji sztuki wspdtczenej, ktéra réwniez
znajduje sie w naszej ofercie. Myséle, ze wspaniale bytoby
komu$ podarowaé lub otrzymaé od kogo$ ktdrgs z prac
Michele Astolfiego lub CaCO3.
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